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Esta guía de Identidad Corporativa aborda los elementos esenciales que 
con�guran la identidad visual de Asoprocanor. Estos elementos 

proporcionan pautas para la construcción, el empleo de fuentes tipográ�cas 
y la aplicación de colores asociados a la marca.

La consolidación de la imagen de la marca requiere especial atención a las 
recomendaciones detalladas en este manual, el cual funciona como un 

documento que asegura la coherencia en los criterios de comunicación y 
difusión pública.

Este manual se concibe como una herramienta esencial y dinámica en todas 
las instancias de implementación de la identidad corporativa.

Es relevante subrayar que las directrices presentes en este documento no 
pretenden restringir la creatividad, sino que más bien buscan ser una guía 
que inspire nuevas posibilidades creativas para comunicar la esencia única 

de Asoprocanor.
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LA MARCA

ASOPROCANOR
Sembrando cacao, cosechamos paz



Profesionalidad

Calidad Dinamismo

Fortaleza

"Característica de la persona que 
desempeña una tarea con destreza, 

compromiso, responsabilidad, integridad 
y eficacia, o de la tarea realizada de esta 

manera."

"Conjunto de características inherentes a 
un objeto que permiten su identificación 
y evaluación en relación con otros de la 

misma categoría."

"Atributo de objetos, empresas o 
actividades que muestran vitalidad, 

variabilidad constante e innovación, o 
que facilitan este proceso."

"Habilidad de un objeto para mantener, 
tolerar o resistir algo."
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Logotipo

LA MARCA Representación | 2.2  



Logotipo

CONSTRUCCIÓN Y MODULACIÓN

La configuración del logotipo se adapta 
y organiza mediante una superficie 

modular en proporción al valor X. 
Al utilizar esto como la medida estándar, 

aseguramos que la proporción de la 
marca sea adecuada en todos los tipos 

de soportes y dimensiones.
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ÁREA DE PROTECCIÓN

Se ha definido un espacio de protección 
alrededor del logotipo. 

Este espacio debe permanecer libre de 
elementos gráficos que puedan afectar 
la percepción y legibilidad de la marca.
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CMYK
RGB
HTML

CMYK
RGB
HTML

#17582D

#682915

R: 23 G: 88 B: 45

R: 104 G: 41 B: 21

C:88% M:38% Y:46% K:37%

C:36% M:84% Y:91% K:53%
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Impresión
OFFSET/SERIGRAFÍA

Digital
WEB/VIDEO

30 mm

160 px 100 px

20 mm
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A partir de un tamaño máximo 
sin restricciones, se definen 

dimensiones mínimas para la 
reproducción impresa y digital.



ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Montserrat

EurotypoBKL W05 Italic

EurotypoBKL Heavy W03 Heavy

aQ

aQ
aQ
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Se recomienda utilizar la 
fuente Montserrat para 

complementar la identidad 
visual de la marca, tanto en 

comunicaciones internas 
como en señalización y 

publicidad externa. 

Esta selección se fundamenta 
en su claridad, diseño simple 

y excelente legibilidad.
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VARIANTES Y OTROS USOS

ASOPROCANOR
Sembrando cacao, cosechamos paz



Uso en fondos de color e imágenes

Imagen o fotografía con predominio oscuro
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ASOPROCANOR
Sembrando cacao, cosechamos paz



Imagen o fotografía con dominante clara

Fondo de color oscuro no corporativo
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Uso sin denominación
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Isotipo



USOS NO
CORRECTOS
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MAL USO O MODIFICACIÓN DE LOS COLORES CORPORATIVOS

CAMBIOS EN LA DISTRIBUCIÓN  o

ELIMINACIÓN DE LOS ELEMENTOS

CAMBIO DE TIPOGRAFÍA

DISTORSIÓN DE LAS PROPORCIONES HORIZONTAL Y VERTICAL USO EN BAJA RESOLUCIÓN
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Aquí se muestran algunos 
ejemplos de aplicación 
incorrecta de la marca.

El mal uso desvirtua y 
perjudica la notoriedad de 

la misma.

Estas recomendaciones 
son extensivas a todas las 

variantes de la marca.
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Fondo de color claro

Fondo de color oscuro

Imagen de color claro

Imagen de color oscuro

Usos incorrectos sobre 
fondo de color
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APLICACIONES
EJEMPLOS
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Sembrando cacao, cosechamos paz



APLICACIÓN |5



5| APLICACIÓN




